Задание 1. Выбрать объект исследования
Задание 2. Для проведения маркетингового исследования (интервьюирования) сформировать анкету (количество вопросов не менее 25, из них не менее 10 % должны быть открытые вопросы.).

Задание 3. Провести интервьюирование не менее 50 респондентов, полученные результаты проанализировать.
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